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Anspriiche an Fiihrungspersonen von Sportverbdanden und -vereinen
steigen. Diese Flihrungspersonen brauchen zur Losung ihrer Aufga-
ben professionelle Fiihrungsinstrumente. Die Buchreihe «Fiihrungim
Sportverein I-IV» bietet eine Hilfestellung. Das Geleitwort zum vor-
liegenden Band IV schrieb Adolf Ogi, Altbundesrat und Sonderbera-
ter des UNO-Generalsekretdrs fiir Sport im Dienst von Entwicklung
und Frieden.

In Kapitel 1 werden aus dem Fiithrungskonzept fiir Sportvereine vier
Leitideen und die entsprechenden Kriterien guter Sportvereinsfiih-
rung abgeleitet. Sie bilden den roten Faden fiir die inhaltliche Ge-
staltung dieser Buchreihe. Schliesslich wird Unfallpravention* als ei-
ne Flihrungsaufgabe definiert, die Rahmenbedingungen schafft, um
in Zusammenarbeit mit allen Beteiligten systematisch einen sicheren
und gesunden Vereinshetrieb zu gewahrleisten.

In Kapitel 2 wird Marketing — bezogen auf den Sportverein — erklart
und gezeigt, dass dieser auf konzeptionelle Marketingideen und de-
ren Umsetzung angewiesen ist. Mit Hilfe des Marketingplans eines
Sportvereins wird aufgezeigt, welche Marketingmassnahmen reali-
siert werden, wer die Verantwortung tragt und in welchen Zeitrdumen
die Massnahmen erfolgen.

In Kapitel 3 werden der Verlauf zwischenmenschlicher Kommunika-
tion erklart und Verhaltenstipps fiir erfolgreiche Kommunikation im
Sportverein abgeleitet. Fiir den Medienchef als Kommunikationsver-
antwortlichen wird ein Stellenbeschrieb vorgestellt. Expertengespra-
che zeigen, wie mit Medien erfolgreich zusammengearbeitet wird
und wie das Vereinsheft und die Vereinswebsite als PR- und Werbe-
instrumente genutzt werden.

In Kapitel 4 wird gezeigt, dass erfolgreiche Sportvereinsfiihrung die
Qualitdt ihrer Fiihrungsleistungen und Vereinsangebote systema-
tisch sichert und férdert. Dabei ist auch Innovation wichtig. Innovati-
ve Vereinsfiihrung beriicksichtigt permanent neue Anspriiche und
Bediirfnisse aus dem Sportverein und dessen Umfeld. Gute Sportver-
einsfiihrung plant Fiihrungs- und Angebotsinnovationen und reali-
siert diese konsequent.

Mit dem vorliegenden Band IV kann eine publizistische Innovation
und ein Wunsch des Autorenteams verwirklicht werden. Hans Erni,
ehemaliger Spitzensportler und heute weltberiihmter Luzerner Kiinst-
ler und Sportforderer, hat das Buch liebevollillustriert. Die Zeichnun-
gen bilden eine Briicke zwischen Sport und Kunst—das Buch wird da-
mit zum Kunstwerk.

Einfiilhrung: Innovative Sportangebote als Erfolgsgarantie
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Aufbau von Band IV: Marketing und Qualitdt im Sportverein —
Innovative Sportangebote als Erfolgsgarantie
Unfallpravention als Chefsache

Marketing im Sportverein

Einleitung — Begriffe
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Turnvereins STV Schwyz

Zusammenfassung
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Einleitung — Begriffe

Qualitatsausrichtung fiihrt zum Erfolg

Innovation nicht dem Zufall iiberlassen

Qualitdt und Innovation — die Vereinsfiihrung ist gefragt
Zusammenfassung

Mit dem Sport sind besondere Unfallrisiken verbunden. Prévention fordert Sicher-
heit und somit Gesundheit im Sport. Suvaliv hat in diesem Zusammenhang inhalt-
lich mitgeholfen und die Publikation finanziell wesentlich unterstiitzt.
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